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MULTIMIDIA



Conteldo o
programatico

« UNIDADE | « UNIDADE Il

e Edicao de audio: Fundamentos e Conceitos de edicao de video
 Forma de onda, audio digital * |Interface basica

* Ferramentas de edicao e Ferramenta texto

e Interface e ferramentas basicas e Titulos e legendas

e Efeitos de audio e Transicoes de videos

e Correcao de audio e Transicoes de audios

e Amplitude e Conceito de keyframes

* Delay  Trabalhando imagens

e Filtros  Conceito de projeto

* Restauracoes

* Reverberacao

e Composicao e multisessao
* loops
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e Bacharel em sistemas de informacao
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O QUE E
MULTIMIDIA

Por multimidia entendemos todos os programas e sistemas
de softwares/hardwares em que a comunicacao entre
homem e maquina é feita através de multiplos tipos de
representacao da informacao, como audio, video, imagens

estaticas ou animadas.




O QUE E
MULTIMIDIA

A multimidia esta no cruzamento de cinco grandes industrias:

Informatica, telecomunicacoes, publicidade, consumidores de
dispositivos de audio e video, industria de televisao e cinema.
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OQUEE o
MULTIMIDIA

/

E um termo importante por estar
presente em diferente setores da
atividade humana no dia-a-dia.

CONSUMIMOS MIDIA O TEMPO
TODO.

A importancia da multimidia nestes
setores e grande tendo em muito
contribuido para a evolucao
tecnologica.




OQUEE o
MULTIMIDIA

Etimologia

Multi: originario da palavra latina
multus. Significa “numerosos’”.

Midia: plural da palavra latina
médium que significa meio, centro.
Derivado do adjetivo medius, que
esta no centro.




OQUEE o
MULTIMIDIA

ESPACO-TEMPORAL

Midias discretas ou estaticas sao midias com dimensoes
unicamente. Elas sao independentes do tempo, sendo
qualquer espécie de midia tradicionalmente utilizada em
documentos impressos, como textos, graficos e imagens.

Midias continuas sao midias com dimensoes temporais, como
sons, videos e animacoes. Elas sao midias dependentes do
tempo, que € apresentada como um fluxo de midia (fluxo de
video, fluxo de audio).
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Imersivo agrupam elementos de informacao interativa em
ambientes 3D.




OQUEE o
MULTIMIDIA

A ORIGEM

Capturados sao aqueles que resultam de uma captura do
exterior (ambiente) para o computador;

Sintetizados sao aqueles que sao produzidos pelo proprio
computador através da utilizacao de hardware e software

especiticos




OQUEE o
MULTIMIDIA

MODO DE INTERACAO

Na multimidia linear o utilizador nao tem qualquer tipo de

A multimidia ndo-linear oferece interatividade com o
utilizador, onde o leitor pode escolher o percurso da

navegacao
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OQUEE o
MULTIMIDIA

MODO DE NAVEGACAO

Online, que significa a disponibilidade de uso imediato dos

contetdos multimidia (e.g., através da utilizacao de uma rede
informatica local ou da Web)
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Offline , onde a divulgacao é efetuada através da utilizacao de
suportes de armazenamento (e.g., CD e DVD).




OQUEE o
MULTIMIDIA

Sistema multimidia € um sistema
capaz de manipular ao menos um
tipo de midia discreta e um tipo
de midia continua, as duas numa
forma digital.




CULTURA DA
CONVERGENCIA

Convergeéncia: fluxo de conteudos através de
multiplos suportes midiaticos, cooperacao entre
multiplos mercados midiaticos e comportamento
migratorio dos publicos dos meios de
comunicacao, que vao a quase qualquer parte
em busca de experiéncias de entretenimento que
desejam.



A explosao das
midias

Convergéncia: fluxo de conteudos através de
multiplos suportes midiaticos, cooperacao entre
multiplos mercados midiaticos e comportamento
migratorio dos publicos dos meios de
comunicacao, que vao a quase qualquer parte
em busca de experiéncias de entretenimento que
desejam.



Sistema de distribuicao e meio de

comunlcagt
emas de distribuicao sao simplesmente tecnologias;
* Meios de comunicag¢ao sao também sistemas culturais.

* Um meio é um conjunto de “protocolos” associados ou
praticas sociais e culturais que cresceram em torno dessa
tecnologia.

* Tecnologias de distribuicao vém e vao o tempo todo, mas os
@ meios de comunicacao persistem como camadas dentro do
entretenimento e informacao cada vez mais complicado.



Convergéncia dos meios

“A convergéncia dos meios de comunicacao impacta o modo
COMO CoNsuMImMos esses meios.

[...] Fas de um popular seriado de televisao podem capturar
amostras de dialogos no video, resumir episodios, discutir sobre

roteiros, criar fan fiction, gravar suas proprias trilhas sonoras,
fazer seus proprios filmes — e distribuir tudo isso ao mundo

inteiro pela internet.”
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O Corporativo midiatico

A convergéncia € tanto um processo corporativo,
guanto um processo de consumidor.

aaaaaaa 5 e - @; “ Empresas aceleram o fluxo de contelddo midiatico
—M & oM. ¢ = pelos canais de distribuicao para aumentar as
l oportunidades de lucros.

Consumidores aprendem a utilizar diferentes
tecnologias para ter um controle mais completo sobre

@ o fluxo de midia e para interagir com outros
consumidores.



Processo convergente

* O processo convergente se desenvolve aliando o
poder do produtor de midia ao do consumidor.

* O conteudo circula mais e consequentemente atinge
Mais pessoas e mais remixagens.




Processo convergente

Bert is evil (Bert é mau)

Um exemplo de convergéncia é o caso no qual o humorista J-Roen criou, em 1998, uma colagem de Beto,
personagem da série de TV Vila Sésamo, interagindo com Osama Bin Laden, e que foi postado na internet como
parte de um projeto chamado: "Beto é do mal".

Essa ilustracdo gerou uma grande repercussao. Um editor de Bangladesh procurou na Internet imagens de Bin
Laden para produzir camisetas e posteres anti-americanos. A imagem acabou em uma colagem de fotografias
similares que foi impressa em milhares de pdsteres e distribuida em todo o Oriente Médio.

Em 2001, Repodrteres da CNN a cena de uma multidao raivosa marchando em passeata pelas ruas, gritando slogans
anti-americanos e agitando cartazes com Beto e Bin Laden.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Vila_S%C3%A9samo
http://pt.wikipedia.org/wiki/Osama_Bin_Laden
http://pt.wikipedia.org/wiki/CNN

O Consumo

* “Permitir aos consumidores interagir com as midias sob circunstancias
controladas € uma coisa; permitir que participem na producao e
distribuicao de bens culturais — seguindo as proprias regras — é
totalmente outra” (JENKINS, 2006).

* Os fas constituem um grupo de consumidores com comportamento mais
ativo e reivindicador (JENKINS, 1992; 2008).
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*O fa € um membro de uma subcultura que age de forma
participativa com relacao aos seus produtos de adoracao e
contesta taticamente o formato tradicional de consumo
cultural. Além disso, sao pioneiros na adaptacao as tecnologias.

* A condicGo de fa é fruto da articulacdo entre producgdo,
consumo e reinvestimento. MONTEIRO (2007)

e Esta articulacao ocorre por uma afetividade investida em
determinado produto e numa comunidade de sujeitos que
compartilha interesses, gerando um empenho e um
Investimento pessoais.



Fas criam

* Fanzines
e Fan Film
*Clipes

 Fan art

* Fan page
*Blogs

* Fdrums

‘ ~ BRASIT,
A Magia Nunca Acaba Para Nos!




Cultura da convergéncia

* O desenvolvimento das tecnologias de comunicacao e informacao facilita

a interacao entre o grupo, permitindo com que ela seja realizada sem as
barreiras geograficas e temporais.

*As redes digitais também ampliam a possibilidade de aquisicao de
produtos relacionados ao seu objeto de adoracao, o acesso a
informacoes relacionadas a Star Wars e a distribuicao das producoes
amadoras, confirmando o que propode a ideia da cultura da convergéncia.

ilitacdo do consumo e acesso também atua em prol do mercado.










Fatores influenciaveis

* Afetividade, investimento pessoal, busca pelo

estar-junto, busca pela comunidade que compartilha
interesses, satisfacao pessoal.

* A cultura da convergéncia ndo é apenas uma questao

otimista do desenvolvimento tecnoldgico, ha um
carater mercadolégico e comercial na sua
constituicao, uma vez que divulga seus produtos e
producdoes em paises nos quais ha pouco
investimento em publicidade e atracdgo dos
consumidores.



Socializacao

* A cultura digital traz consigo novos ambientes proprios e caracteristicos do

@

momento vivido.

ISHING
DICTION
TION

\_‘/

WE ARE
ANONYMOUS ANONYMOUS

e Cultura impressa = sujeito fixo e estavel;

* Cultura digital = sujeito mutante e instavel;

A linguagem da cultura digital altera os sujeitos e cria um sujeito cultural proprio
do momento.



RESUMINDO A CONVERGENCIA

- Inteligéncia coletiva

livro e filme
- Transmidia

Migra pelos meios para ver o conteudo completo
- Cultura participativa

Consumidor interage no que quer

- Economia efetiva

Adesivos, chaveiros, bonecos, camiseta




A convergéncia ocorre dentro dos cérebros de
consumidores individuais e em suas interacoes
sociais com outros.

Cada um de nés constréi a prépria mitologia pessoal, a partir de
pedacos e fragmentos de informacgoes extraidos do fluxo midiatico
e transformados em recursos através dos quais compreendemos

nossa vida cotidiana.!






Obrigado,

Prof®° Ritielle Souza.




